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n Social SearchVier von f!nf In-
ternetnutzer vertrauen einer
pers#nlichen Empfehlung mehr
als anderen Informationen im
World Wide Web. Selbst bei der
Entscheidung !ber ein neues Auto
wiegt bei sieben von zehn Kunden
die pers#nliche Empfehlung mehr
als das Datenblatt des Herstellers
oder der Test in der Fachzeit-
schrift. Das haben Marktforscher
herausgefunden. Auch Google
macht sich diesen Mechanismus
zunutze und hat Social Search
erfunden. Die Ergebnisliste bietet
ausschlieûlich Resultate aus dem
sozialen Umfeld des Suchenden
an. Der Dienst wurde jetzt frei-
geschaltet, befindet sich aber noch
in einem experimentellen Stadi-
um.

Im Zentrum der neuen Such-
variante stehen die Profilseiten,
die der Nutzer eines Google-
Dienstes (wie Mail, Talk oder
Wave) anlegen kann. Sie enthalten
Links zu seinen sozialen Netz-
werken und biografischen Daten.
Bei der Suchabfrage mit Social
Search werden nun Facebook-,
Twitter-, LinkedIn- und andere
Social Media Sites der Freundes-
netzwerke sowie ihre Empfeh-
lungsseiten nach dem Suchbegriff
gescannt. Hauptsache, die Nutzer
haben sie in ihren Profilen freige-
geben.

Noch funktioniert die Funktion
nicht von der normalen Google-
Startseite aus. Wer sich f!r das
Programm interessiert, meldet

sich zun$chst mit dem eigenen
Account bei Google an und wech-
selt dann zu ¹Google.com in Eng-
lishª, um auf die Seite der ¹Ex-
perimental Labsª zu gelangen.
Anschlieûend startet man die
Suchanfrage.

Die Ergebnisliste enth$lt eine
neue Rubrik mit der %berschrift
¹Ergebnisse von Leuten in deinem
sozialen Umfeld ¼ª. Eine Alterna-
tive ist der Option-Button !ber
den Suchergebnissen, der vier
Kategorien anbietet, aus denen
der Nutzer w$hlen kann: Videos,
Blogs, Forums und Social. Je nach
Interesse lassen sich mit diesem
Werkzeug Ergebnisse pr$ziser
filtern.

Alle Informationen, die in der
sozialen Suche gefunden werden,
k#nnte man auch mit der her-
k#mmlichen Suchmaschine fin-
den, unterstreicht der Konzern in
seinem Blog. Allerdings w$re es
ungleich schwerer, aus der Masse
der Eintr$ge die pers#nlichen
Ergebnisse herauszufiltern. 

Voraussetzung f!r das Funk-
tionieren von Social Search ist
allerdings ein #ffentliches und mit
dem Suchmaschinenkonzern
verlinktes Netzwerk. Nur wer
!ber Freunde mit #ffentlichen
Google-Profilen verf!gt, wird bei
der sozialen Suche f!ndig. Das
d!rften hierzulande aber noch
wenige Nutzer sein. J!rgen St!ber

juergen.stueber@axelspringer.de
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onsplattform, die alle Debattier-
klubs !berfl!ssig macht. Fr!her
h#rte man manchmal das Schlag-
wort von der ¹Parallelweltª im
Web. Mittlerweile verbringen vie-
le von uns mehr Zeit im Netz als in
ihrer eigenen Wohnung. 

Wir !berfliegen die Nachrich-
ten morgens noch vor der Dusche.
Wir legen Blogs f!r unsere Hunde
und Katzen an. Wir skypen mit
unseren Eltern und checken ne-
benbei unsere E-Mails. Unser
ganzes Sozialverhalten hat sich
innerhalb von wenigen Jahren von
Grund auf erneuert. In den USA
finden laut einer aktuellen Intel-
Umfrage 75 Prozent aller B!rger
nicht einmal etwas dabei, ihr Han-

Von Matthias Kluckert

Die Passagiere werden nerv#s.
H$tte die Maschine nicht l$ngst
landen sollen? Doch im Cockpit
haben die beiden Piloten ganz an-
dere Sorgen: Sie sind an ihren
Laptops mit der Terminplanung
besch$ftigt. Mehr als eine Stunde
lang reagieren sie nicht auf Funk-
spr!che der Bodenkontrolle und
vergessen, dass sie l$ngst in Min-
neapolis h$tten landen sollen. So
geschehen vergangene Woche auf
einem Inlandflug in den USA.

Diese Meldung ist kein Einzel-
fall. T$glich gibt es neue Kuriosi-
t$ten aus der digitalen Welt: Da
wird in der Schweiz eine Frau ent-
lassen, weil sie trotz Krankmel-
dung Statusmeldungen auf Face-
book schrieb ± was dummerweise
der Chef bemerkte. Und MTV hat
auf seiner Website neulich mal
eben den gr#ûten Chor aller Zei-
ten zusammengestellt: aus Leu-
ten, die ± allein zu Hause vor dem
Webcam sitzend ± alle dasselbe
Lied gesungen haben.

Das Internet hat unser Leben
komplett umgekrempelt. Mehr als
jede Ideologie, mehr als jede Er-
findung der vergangenen Jahr-
hunderte hat die digitale Revoluti-
on uns ver$ndert. Und zwar quer
durch alle Berufe, !ber Generati-
ons-, Einkommens- und L$nder-
grenzen hinweg. Wir twittern aus
dem Zug !ber unsere Gef!hle,
googlen die &ffnungszeiten von
der B$ckerei gegen!ber und ha-
ben mit Facebook eine Diskussi-

dy oder ihren Computer auf der
Toilette zu benutzen.

Am Neujahrstag 1994 gab es
weltweit gerade einmal 623 Web-
sites. Knapp 16 Jahre sp$ter sind es
Milliarden. Noch vor ein paar Jah-
ren war es undenkbar, mit einem
Laptop ein Straûencaf' zu betre-
ten. Mittlerweile geh#ren hippe
Menschen mit pink- und goldfar-
benen Minicomputern l$ngst zum
Straûenbild jeder Kleinstadt.
Und, noch einmal: Dabei handelt
es sich nicht etwa um ein Rand-
gruppenph$nomen: Auch unsere
Omas haben Handys, die chinesi-
schen Gesch$ftsfreunde rufen mit
dem iPhone an, ugandische Ju-
gendliche nutzen im Schul-

Kennen Sie das auch? Der K!hlschrank bietet nur noch fl!ssige Nahrung ± und der Magen knurrt. Wo gibt es jetzt etwas zu essen?

Die neue Werbekampagne von WELT KOMPAKT zeigt,
wie das Internet unser tŠgliches Leben verŠndert hat

n Das Internet macht vieles besser
und alles neu. Aber welche Aus-
wirkungen hat das Netz auf unseren
ganz pers#nlichen Alltag? Welche
Abenteuer haben wir online schon
erlebt, wie oft haben wir uns in
einen Chatpartner verliebt?

n Auch wir von WELT KOMPAKT
pflegen Freundschaften im Internet,
werden von Spam-Nachrichten
bel"stigt, haben Cybersex, skypen
mit der Freundin und langweilen uns
auf YouTube.

n Ab morgen lesen Sie auf dieser
Seite eine Kolumne, in der t"glich
eine Kollegin oder ein Kollege aus
unserer jungen WELT-KOMPAKT-

Redaktion von Web-Marotten und
von guten und schlechten Angewohn-
heiten im Netzschreibt.

n Jeder von uns hat sich ein The-
ma vorgekn#pft, anhand dessen er
seine eigenen Web-Erfahrungen
aufzeichnet: Partyleben, Eifersucht,
Urlaub, Sport und Shoppingsind nur
f$nf von vielen Stichworten, $ber die
Sie unsere Redaktion in den kom-
menden Tagen und Wochen besser
kennenlernen k#nnen.

n Stichwort Kennenlernen: $ber die
Schulter schauen k#nnen Sie uns
auch bei unserem t"glichen Vodcast
im Internet oder beim Internetdienst
Twitter.

Lernen Sie das WELT-KOMPAKT-Team kennen% 

Facebook
Kerstin Heidrich voller
Vorfreude mit Handy
und Rechner bewaffnet
vorm Fernseher*

Corinna Anna Mackfast !berreif
Thomas Hoffmannich f!hle mich, als
ob jemand mein lieblingsbuch
verfilmt... reif*
Sabine Langeist sowas von reif f!r
eine neue Zeitung. Die Radiospots
entsprechen genau meiner Ge-
f!hlslage
Hartmut Stork Na, da bin ich mal
gespannt ob ich auch ¹reifª genug
bin* Ich warte drauf das Blatt*

Twitter
weltkompakt neue re-
gionalteile, neue optik,
neue struktur, neue

elemente - zeitungs-produktion
f!r fortgeschrittene...
wk_wiegelmannkompakt hat kultur:
r!ckkehr an die alte Wirkungs-
st$tte, ich darf beim Relaunch
dabei sein. Wir erfreuen unsere
Leser morgen mit den Strokes
wk_paulsen Es ist ein bisschen
warm im Newsroom und
@wk_wiedemann glaubt sofort, er
hat die Schweinegrippe...

Google Wave
Frank: warum k!m-
mern sich die zei-

tungen nicht viel mehr um online?
angst? 
Bj#rn Kaas bang1000: ich glaube,
dass sie meinen sich den tod ins
haus zu holen.... der alte denk-

fehler. online ist mein feind, also
lieber totschweigen und nur das
n#tigste erz$hlen. ich finde eure
offensive herzerfrischend und bin
sehr gespannt auf das neue kom-
petenzfeld...
Juliane: Hallo erstmal - sch#n dabei
zu sein* Was Bj#rn sagt ist denke
ich genau das Problem - da ist
WELT KOMPAKT wirklich schon
lange ein Vorreiter - siehe twitter
+ Co. Das macht die Marke ein-
fach auch sympathisch und macht
dementsprechend doppelt Sinn*
Weiter so*

Leserbriefe
Zur neuen WELT KOMPAKT
Tut mir leid das ich sie so ver-
$ndert habe* (Foto) W$re mal eine
coole Aktion: mache aus einer
alten eine neue* Jonathan Blau 

POSTINGS, TWEETS UND LESERBRIEFE

MONTAG, 2. NOVEMBER 2009 WELT KOMPAKT

INTERNET 27

unterricht kurbelbetriebene Hun-
dert-Dollar-Rechner.

Was haben wir gestaunt, wenn
ein Freund vor zehn Jahren ein
Telefon mit Farbdisplay besaû.
Oder einen dieser Atari-Rechner
mit gr"n-weiûem Bildschirm, auf
denen man ¹Pacmanª oder ¹Nib-
blesª spielen konnte. Anekdoten
aus der Pionierzeit des Personal
Computers, Erinnerungen an eine
Zeit, die l#ngst vergangen scheint
und doch nur einen evolution#ren
Katzensprung zur"ckliegt. Oder
LAN-Partys: Was waren wir be-
eindruckt von Hallen, in denen
Hunderte Jugendliche "ber Netz-
werk Spiele zockten. Aber das
war nur der Anfang: Kabelverbin-
dungen sind heute so out wie ein
Discman ± das waren diese vor-
sintflutlichen iPods, in die man
noch Silberscheiben einlegen
musste.

Die meisten von uns erinnern
sich auch noch gut daran, wie sie
zum ersten Mal von StudiVZ h$r-
ten. So richtig konnte man nicht
verstehen, was der Sinn von die-
sem ¹Verzeichnisª sein sollte. Le-
benslauf-Websites von Studen-
ten? Braucht man so etwas? Nat"r-
lich. Wo sonst erf#hrt man den
Namen der heiûen Blondine aus
dem Zierfischkunde-Seminar, wo-
her sonst weiû man, ob sie verge-
ben ist oder ihr Status gerade viel-
versprechend auf ¹it's complica-
tedª steht? Wie sonst k$nnte man
sich die Geburtstage all der Kolle-
gen merken, wie erfahren, auf wel-
cher Party sie am Samstagabend

sind? Und wenn wir all das dann
wissen, dann schauen wir uns
auch noch Urlaubsfotos auf Flickr
an, h$ren Songs auf MySpace oder
schauen noch ein Video auf You-
Tube. Und noch eins und noch
eins.

Denn das ist vielleicht das
Sch$nste und gleichzeitig das Ge-
f#hrlichste an der digitalen Welt:
dass man nie genug davon hat,
dass es immer noch etwas zu ent-
decken gibt. Dass man ± obwohl
besser informiert als je zuvor ±
dauernd das Gef"hl hat, etwas zu
verpassen. Und dass wir stets un-
befriedigt zur"ckbleiben, immer
hungrig auf noch mehr.

Dabei ist all das doch bloû ein

Anfang. Vieles mag sich schon
ver#ndert haben, aber viele Fort-
schritte stecken auch noch in den
Kinderschuhen. Es scheint nur
noch eine Frage der Zeit, bis auch
unser K"hlschrank "ber eine In-
ternetanbindung verf"gt, um die
Milch automatisch nachzubestel-
len, sobald sie einen gewissen
S#uregehalt "bersteigt. Dann wird
auch der Fernseher unser Zap-
ping-Verhalten einprogrammiert
haben und selber wissen, wann
uns das Programm auf die Nerven
geht. Vielleicht werden wir nur
noch in Ausnahmef#llen zum Arzt
gehen, ihn stattdessen per Web-
cam konsultieren und das Rezept
gleich online zugestellt bekom-

men. Irgendwann werden dann
wom$glich auch Roboter unsere
kranken Eltern pflegen ± und wir
werden daran gar nichts finden.
Denn es wird normal sein.

In dieser neuen, von uns teil-
weise noch zu entdeckenden Welt
scheint gar nichts mehr unm$g-
lich. Wir stehen immer noch am
Anfang der Entwicklung, und wir
d"rfen Zeugen der Geburt einer
ganz neuen Zeitrechnung sein.
Nachgeborene werden uns darum
beneiden, die Ersten gewesen zu
sein: als Facebook-Pioniere und
Twitter-Revolution#re.

Schneller, vernetzter, grenzen-
loser: Das Internet wird uns noch
oft "berraschen. 

Jetzt mal ehrlich: Sie lesen doch auch E-Mails, wenn Sie eigentlich zuh"ren sollten, oder?

Millionenstrafe f"r unerw"nsch-
ten E-Mail-M"ll: Das Online-Netz-
werk Facebook hat vor einem US-
Gericht nach eigenen Angaben 711
Millionen Dollar ( umgerechnet
481 Millionen Euro) Schadenersatz
von einem professionellen Versen-
der sogenannter Spam-Mails er-
stritten. Ein kalifornischer Richter
habe den Fall des Internetwerbers
Sanford Wallace zudem an den
Staatsanwalt weitergegeben, teilte
Facebook im Internet mit. Das On-
line-Netzwerk rechne zwar nicht
damit, von Wallace jemals einen
groûen Teil des Geldes zu bekom-
men. So drohe ihm aber zumindest
eine Haftstrafe. 

Vor einem Jahr hatte Facebook
den nach eigenen Angaben bisher
h$chsten Schadenersatz in einem
Spam-Fall durchgesetzt. Damals
betrug die Summe 873 Millionen
Dollar. Verurteilt wurden die in
Panama registrierte Firma Atlantis
Blue Capital und deren Gr"nder
Adam Guerbuez. 

Im neuen Fall gehe es damit um
die bisher zweitgr$ûte Summe.
Der laut US-Medienberichten vom
Freitag einschl#gig bekannte
¹Spam-K$nigª Wallace hatte Face-
book zufolge Nutzer ohne deren
Zustimmung mit E-Mails "ber-
schwemmt. Wallace gilt als Wie-
derholungst#ter. Schon im Mai
2008 hatte der Facebook-Konkur-
rent MySpace laut US-Medien ei-
nen 230 Millionen Dollar schwe-
ren Schadenersatzprozess gegen
ihn gewonnen. 

481 Millionen Euro
Schadenersatz 
fŸr Facebook

Im monatelangen Streit zwischen
dem Musikrechteverwerter Gema
und der zu Google geh$renden In-
ternetplattform YouTube um die
Bezahlung von Musikvideos gibt
es laut dem Nachrichtenmagazin
¹Der Spiegelª weiterhin keine Ei-
nigung. 

Urspr"nglich wollten beide Par-
teien bis Ende Oktober eine L$-
sung finden, hieû es. Die Gema for-
dert eine ¹angemessene Verg"-
tungª f"r Videos der von ihr ver-
tretenen K"nstler. Schon Ende
M#rz lief der Lizenzvertrag zwi-
schen Google Deutschland und
der Gema aus. Zeitweise waren ei-
nige Videos, wie etwa die der deut-
schen Band Silbermond oder der
US-Rockband Green Day, auf You-
Tube nicht abrufbar. Es habe ¹kon-
struktive und angenehme Gespr#-
cheª gegeben, heiût es laut ¹Der
Spiegelª aus den Verhandlungen.
Zuletzt fand ein Spitzentreffen
zwischen Google-Europachef Phi-
lipp Schindler und Gema-Chef Ha-
rald Heker statt. Es gebe aber noch
einiges zu kl#ren. 

Keine Einigung
zwischen Gema
und YouTube

Internet
Heute twittert hier
J"rgen St"ber
twitter.com/wk_stueber

Internet
Heute twittert hier
Matthias Kluckert
twitter.com/wk_kluckert


